
Industries 
cosmétiques 

Q U E L S  S O N T  V O S  D E F I S  ?

Un service marketing proacti f  

qui anticipe la demande des 

cl ients permet d'être en avance 

sur la concurrence. C'est le 

meil leur moyen d’assurer la 

rentabi l i té du produit

C O L L A B O R A T I O N

I N N O V A T I O N  

D’un concept abstrai t  au 

produi t ,  i l  faut  mettre toutes 

les nouvel les idées en œuvre 

et  prendre en compte les 

exigences

C O M M E R C I A L I S A T I O N

R E G L E M E N T A T I O N

Naturalité, ultra personnalisation, bénéfices santé... le secteur de la 
cosmétique ne cesse d'innover pour répondre aux nouvelles 

attentes des consommateurs. A l’heure où la concurrence ne cesse 
de s’accroître et les réglementations ne cessent de se complexifié, 
les sociétés du monde de la cosmétique doivent, plus que jamais, 

être attentives aux évolutions du marché.

I D E A T I O N

Du service market ing aux 

af fai res réglementaires en 

passant par le développement 

produi t ,  la col laborat ion en 

interne et  avec les partenaires 

est  une nécessi té

Gérer les délais de 

commercial isat ion et  mettre en 

place les moyens pour les 

opt imiser sont essent ie ls et  

inf luent sur la possibi l i té de 

lancer rapidement de nouveaux 

produi ts

En plus de const i tut ion 

obl igatoire du DIP pour l 'UE, 

les exigences réglementaires 

par zone géographique 

doivent être pr ises en compte

Pour découvrir comment répondre à ces 
défis, téléchargez le l ivre blanc 

http://lp.lascom.fr/livre-blanc-cosmetique/

