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Produits de grande consommation

Les chiffres clés

Sources: IRI—CAM a P6 2015, tous circuits: L SA—Hors-série PGC, octobre 2015

Edition CAM a P6 2015, tous circuits, vs 2014

Chiffres extraits du magazine LSA—Hors-Série PGC (Octobre 2015) - pour retrouver [’étude: cliquer ici
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CA:97,7 Mrds €

(+0,5 vs 2014)

r\%

Volume : + 0,3 %

s

Part des MDD :
34,6%

(-0,9% vs 2014)

Prix : + 0,2 %

Une évolution presque figée pour chaque grand secteur :

Volume : +0,3%
Prix : +0,5%

Part des MDD : 59% (-11%) Frais LS
(+0,9% vs 2014)
Liquides
Volume : -0,4%
Prix : +0,8% 16,4 Mrds €

Part des MDD : 23,2 % (-1,2%) (+0,3% vs 2014)

Volume : +0,3%
Prix : - 1%

Epicerie Part des MDD : 31.2% (-0,8%)

28,60 Mrds €

(+0,1% vs 2014)

Volume : +0,9%
Prix : -0,4%
Part des MDD : 25,9 % (-0,2%)

Zoom sur les chiffres !

Epicerie salée

CA: 13,3 Mrds €

(- 0,1% vs 2014)
Volume : + 0,1%
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BRSA et eaux

=
! CA: 6,9 Mrds € (- 1% vs 2014)

Volume : - 11%

Crémerie

CA: 16,4 Mrds € (ca stable)
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Volume : + 0,2%

Entretien

CA: 5,25 Mrds €

(+ 0,5% vs 2014)
Volume : + 0,4%
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Pour en savoir plus, conlaclez-nous

Epicerie sucrée
((r

CA:15,2 Mrds €

(+0,3% vs 2014)
Volume : + 0,4%

Spiritueux,
Champagnes

°Y CA: 67 Mrds €

(+ 0,8% vs 2014)
Alcools <
Bieres

CA: 2,7 Mrds €

(+ 2.6% vs 2014)
Volume : + 1 7%

Frais non laitier

CA: 15,9 Mrds €

(+2,2% vs 2014)
Volume : + 1,4%

Surgelés

CA: 4,1 Mrds €

(-0,7% vs 2014)
Volume : + 1,6%

Hygiene-beauté

CA:10,39 Mrds €

(+ 0,5% vs 2014)
Volume : + 1,2%
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http://fr.viadeo.com/fr/company/lascom
http://www.lascom.fr/
https://www.linkedin.com/company/lascom
https://plus.google.com/101786622565169318584/posts
http://www.lascom.fr/contact/
http://www.lsa-conso.fr/hors-serie-pgc-sial-octobre-2015,222210

